MARKT

Die SHT Haustechnik AG ist der N 1 Partner

for Sanitér, Heizung und Installationstechnik.

Mit mehr als 3.500 Kunden und einem

Warensortiment von Uber 580.000 Artikeln

ist das Unternehmen der fUhrende

CroRhandelspartner fur Installateure

in Ostereich. Im Jahr 2013 eneichte SHT

mit 860 Mitarbeitern in Osterreich und der

Slowakei einen Jahresumsatz von

307 Milionen Euro. 2012 wurde SHT durch

den Kauf zweier Firmen zum drittgrofiten

Sanitérgrofhandler der Slowake.

In den letzten Johren Uberzeugte SHT durch

ein konsequent temporeiches Wachstum.

Dieser Weg soll in Osterreich und im

benachbarten Ausland weiter gefestigt und

ausgebaut werden.

Der positiven Entwicklung von SHT liegen

klare Unternehmensvorteile zugrunde, die

stéindig ausgelbaut und vorangetrielben

werden:

- Ein umfassendes und unvergleichliches
Produktsortiment

- Ein starkes Servicenetz
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- Kundenorientierte, topmodeme
[T-Losungen

- Vorsprung bei der Logistik

- Permanente Innovationen

Mit sechs Logistikzentren, ebenso vielen
Verkaufsniederlassungen mit Heizungs-

und Energieberatungszentren, 41 ISC-
Abholmarkten, elf Baderparadiesen und
einem Heizungsschauraum bietet SHT ihren
Kunden einen Service, der begeistert.

ERFOLGE

SHT zeigt dass man nur durch sténdige
Veranderungen erfolgreich ist. Die
Entwicklung zum Markt-, Leistungs- und
InnovationsfUhrer bestatigt diesen Weg
eindrucksvoll.

SHT Oberzeugt mit ihrer Personalarbeit

und ist Trager der Zertifikate Investors in
People (IP)* und ,Staatlich ausgezeichneter
Ausbildungsbetriel’. 2014 erhielt SHT den
dsterreichischen Staatspreis KnewlEDCE.
Diese Nachweise bestatigen den Weg der
SHT in der Lehrlingsausbildung und spiegeln

die gelebte Ambition, den Teamspirit und
die Freude der Mitarbeiter wider, geme in
der SHT zu arbeiten.

Zusaitzlich ist SHT zweimaliger Gewinner des
wichtigsten dsterreichischen Logistikpreises.

FIRMENGESCHICHTE

2005 Erwerb durch Frauenthal Holding AG
2007 Expansion in Osterreich, Erwerb von
Firmen in Tirol und Salzburg
2008 Markifahrer in Osterreich, Investitionen
von mehr als 30 Millionen Euro.
2010 Ausbau Tirol mit
Vertriebs- & Logistikzentrum
20172 Akquisition in der Slowakei
2013 Ausbau in der Slowakei mit
Vertriebs- & Logistikzentrum

Der Relounch der Marke SHT entstand 2011
aus der Wertschatzung der Tradition und
Impulsen fir Neues. Ziel war, das Logo optisch
besser zur Geltung zu bringen und die
Wiedererkennung zu ethdhen. In der neuen
Cestaltung verschmelzen die Elemente Schrift
und Welle zu einem harmonischen Ganzen.

EIGENMARKEN

Die SHT-Eigenmarken Prisma und
SaniMeister Uberzeugen durch
Markenqualittt bekannter Lieferanten

und durch ein einzigartiges
Preis-Leistungs-Verhdltnis. Prisma bietet alles
fOr das Traumbad. Kunden wahlen aus
Produkten in unterschiedliichen Preislagen.
Die mehr als 4000 SaniMeister-Artikel
punkten in den Bereichen Installations-,
Heizungs- und Luftungstechnik.

AKTUELLE ENTWICKLUNGEN

Wahrend mySHT, die Branchenplattform

von SHT, MaRstabe in der Online-
Kommunikation setzt, revolutioniert myAPP
den Geschéftsalltag der Kunden. Im Bereich
Logistik Uberzeugt SHT durch innovative
Systeme, die fur hdchste Prazision sorgen.

MARKETING UND
UNTERNEHMENSIDENTITAT

Bei SHT wird untermehmerische,
gesellschaftliche und dkologische
Verantwortung gelebt:

Strategiekonzepte treiben das Kerngeschéft
von SHT sozial, ethisch verantworllich,
umweltveriraglich und zugleich dkonomisch
voran, ohne dabei den wirtschaftlichen
Erfolg zu vermachlassigen.

Das SHT Wertesystem - mehr Ambition, mehr
Praxzision und mehr Fairmess - ist perfekt in
den Arbeitsalltag der Mitarbeiter integriert.
Unter SHT eco werden zahlreiche
Initiativen zusammengefasst - wie das
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umweltfreundliche Biromittelsortiment,
Multrennsysteme, Spritsparwettoewerbe,
die sparsame Beleuchtung in den
Logistikzentren, Photovoltaikanlagen oder
der nachhaltige Katalogdruck

Soziale Kompetenz zu zeigen hat bei SHT
Tradition. Denn wer wirtschaftlich erfolgreich

ist, hat auch Verantwortung fir die zu fragen,

die Hilfe bendtigen. Viel Aufmerksomkeit
hat die SHT-Hochwasseraktion eregt.
Cemeinsam mit Industriepartnem und
Installateurbetrieben brachte diese Aktion
unglaubliche 84.000 Euro ein.

Das Geld kam Familien und der

Stadt Scharding (OO) fur den
Wiederaufbau nach den katastrophalen
Uberschwemmungen zugute.
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MARKENWERT

Der Claube an die Branche und der
kontinuieriche Ausbbau der gezielten
Serviceleistungen starken die Marktposition
von SHT und vertiefen die Beziehung

zum Kunden. Cute strategische
Verbindungen und eine ausgepragte
Innovationsbereitschaft helfen, diese
Philosophie zu lebben. SHT ist immer einen
Schritt voraus und denkt bereits heute Uber
Innovationen nach, die fir den Installateur
in Zukunft interessant sein werden.

Dem Kunden ist wichtig, dass er sich in
puncto Qualitét, Auswahl und Service

auf seinen Partner verlassen kann.

Die SHT Haustechnik AG erfullt diese
Anspriche und hat Artikel von CUoer 400
Lieferoartnem aus unterschiedlichen
Landemn im Programm und kann so dem
Installateur ein breit geféehertes Portfolio
bieten. Dank ausgezeichnet sorfierter
Lager und einer sehr guten Beziehung zu
den Lieferanten garantiert SHT rasche
Lieferzeiten und umfassende Unterstitzung
bei ausgefallenen Winschen.

WAS SIE NOCH NICHT WUSSTEN ...

O EINEN WICHTIGEN STELLENWERT
HAT AUCH DIE AUS- UND
WEITERBILDUNG UNSERER LEHRLINGE.
WAHREND DER AUSBILDUNGSZEIT
WERDEN SHT-LEHRLINGE IN
ZAHLREICHEN PROJEKTEN, AKTIV
VERANTWORTUNG ZU UBERNEHMEN.
DABEI WERDEN FAHICKEITEN
WIE SELBSTORCANISATION,
KOMMUNIKATION UND FUHRUNG
ANHAND REALER CESCHAFTSFALLE
SEHR PRAXISNAH TRAINIERT UND MIT
EXPERTENUNTERSTUTZUNG REFLEKTIERT.
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